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Reportagem de Capa

SET:30: Keynotes analisam inflexoes tecnolégicas na
midia esportiva, na radiodifusado e na indudstria MediaTech

Executivos da AWS, NAB e IABM discutem laténcia, nuvem, inteligéncia artificial, modelos de negocio e confiangca como
fatores centrais da transformacéo do setor, durante o evento realizado em Las Vegas

Aprogramacéo de keynotes do SET:30, realizado
em Las Vegas, reuniu executivos de organizagdes
globais para analisar os principais vetores de
transformacgéo tecnolégica da midia esportiva, da
radiodifusao e da industria de MediaTech. Temas
como streaming de baixa laténcia, computacao
em nuvem, automacado, inteligéncia artificial,
novos modelos operacionais e a consolidacao da
confianga como ativo estratégico marcaram os
debates dos trés dias de evento.

Samira Panah Bakhtiar (AWS) disse que a integracdo entre
esporte ao vivo e tecnologia em nuvem amplia as possibilidades
de experimentacdo de novos formatos e modelos de negécio,
incluindo multiplos angulos de camera sob demanda,
personalizagdo da experiéncia do usuario, insercdo dinamica de
publicidade e integragdo com dados e inteligéncia artificial.

o primeiro dia, Samira Panah Bakhtiar, General
Manager de Media & Entertainment, Games and
Sports da AWS, afirmou que a Copa do Mundo deve
representar um ponto de inflexdo definitivo para a
transformacgéo da midia esportiva. Em seu keynote,
a executiva caracterizou o evento como o grande
divisor de aguas para a adocdo de arquiteturas
tecnoldgicas capazes de sustentar experiéncias ao
vivo com qualidade, interatividade e tolerancia zero
a falhas.

“O futuro da midia esportiva esta sendo escrito
agora mesmo”, afirmou Samira, ao defender que a
transmissdo de esporte ao vivo entrou em uma nova
era, marcada por exigéncias técnicas extremas e

consumo multiplataforma. Segundo ela, o esporte
permanece como o “Ultimo grande contetudo de
appointment television”, mobilizando centenas de
milhdes de espectadores simultaneamente, sem
margem para atrasos ou interrupc¢des. “Sao eventos
em que ndo existe segunda chance: ndao pode haver
atraso, ndo pode haver queda de sinal”, destacou.

De acordo com a executiva, o publico atual
espera acompanhar 0s eventos esportivos em
multiplas telas, com opc¢des de idiomas e camadas
adicionais de informacdo, como estatisticas
em tempo real, recursos interativos, apostas e
integracdo com conteddos sociais. Esse padrdo
de consumo, segundo ela, impde novos desafios
a infraestrutura de transmisséo. “Estamos falando
de seis telas, trés idiomas, dados em tempo real e
interacdes constantes. Tudo iSso precisa acontecer
sem laténcia perceptivel’, afirmou.

Para a proxima Copa do Mundo, Samira foi
enfatica ao afirmar que o evento funcionara como
um teste definitivo dessas tecnologias. “A Copa
serd 0 momento em que tudo isso se consolida.
Ela vai mostrar, em escala maxima, como a midia
esportiva pode ser mais imersiva, interativa e
resiliente”, explicou.

Ao tratar dos desafios técnicos, Samira apontou
alaténcia como o principal obstaculo a ser superado.
A executiva comparou o modelo tradicional de
radiodifusdo com arquiteturas modernas de
streaming, reconhecendo a relevancia histérica do
broadcast, mas destacando limitacées do modelo
legado, como capacidade fixa, maior atraso na
entrega do sinal e menor flexibilidade para atender
a demandas globais em larga escala.

Entretanto, John Clark, diretor de Inovacédo
e vice-presidente sénior de Tecnologias
Emergentes da NAB, abordou, no segundo dia, o
fator humano na transformacgéo da radiodifuséo,
analisando as mudancas culturais e operacionais
impulsionadas por novas tecnologias. Em sua
apresentacdo, Clark destacou a relevancia do
mercado brasileiro e da atuacdo da SET no
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contexto global. “Obrigado pela sua lideranca,
pelo seu compromisso com a radiodifusao e
pelo papel que vocés tém desempenhado em
impulsionar esse setor — nao apenas no Brasil,
mas em nivel global. Vocés ndo estdo apenas
acompanhando o futuro da radiodifusdo, vocés
estao ajudando a defini-lo”, afirmou.

O executivo também ressaltou a conexao
historica e tecnoldgica entre Estados Unidos e
Brasil no setor de broadcast, afirmando que essa
relacdo nunca foi tdo relevante quanto no momento.
“No6s aprendemos uns com o0s outros. N6s nos
desafiamos mutuamente. E avangamos mais
rapidamente juntos do que jamais conseguiriamos
sozinhos”, disse.

A palestra apresentou como tecnologias
emergentes estdo transformando o broadcasting,
com destaque para ainovacéo digital e a inteligéncia
artificial. Um dos exemplos citados foi a evolugao
das experiéncias conectadas, como nos carros
inteligentes, onde motoristas e passageiros passam
a interagir por meio de mudltiplas telas, acessando
video, audio, jogos e interfaces adaptadas a dados
de uso e preferéncias.

Clark também abordou a modernizagcdo em
nuvem como elemento central para eficiéncia e
automacao dos processos de midia, incluindo
transcricdo e traducdo automaticas, edicdo de
audio e video, geracdo de conteldo a partir de
dados, desenvolvimento de software, compra de
publicidade e organizacdo de arquivos, além da
personalizacdo da experiéncia do usuario em
larga escala. A apresentacao destacou ainda o uso
crescente de inteligéncia artificial em operacgoes
reais de broadcast e a transicdo para o padréo
ATSC 3.0 nos Estados Unidos, caracterizando uma
mudancga significativa na transmissdo televisiva,
com ampla cobertura de estacdes e mercados.

No ultimo dia do evento, a keynote speaker

Saleha Williams, CEO da IABM — recentemente
renomeada para IAMT (International Association
of Media Technology) — apresentou um panorama
da industria de MediaTech, baseado em dados
de business intelligence, resultados de grupos
de trabalho e no Programa Global de Parceiros
Engajados da entidade. Com o tema “A indUstria
em transformagéo: revolugdo ou evolugcdo?”’, a
executiva analisou os impactos das mudancas
econdmicas, tecnoldgicas e culturais sobre o setor
de Broadcast & MediaTech.

Segundo Saleha, a transformacdo em curso
ndo se resume & inovacao disruptiva, mas envolve
a capacidade de evoluir de forma sustentavel,
equilibrando tecnologia, modelos de negdcio e
confianca. Nesse contexto, foram identificados trés
eixos centrais: agilidade, avaliagéo e confianca.

No eixo da agilidade, a executiva destacou a
crescente adocdo de cloud, SaaS, modelos sob
demanda e arquiteturas software-defined, além da
rejeicéo ao vendor lock-in e da importancia de praticas
como FinOps, controle de custos e escalabilidade
em ambientes hibridos. No campo da avaliacéo,
foi ressaltado que os investimentos passam por
escrutinio rigoroso, guiados por ROI e custo total de
propriedade, com preferéncia por implementacées
menores, ciclos curtos e validagdo continua.

A confiangca foi apresentada como um
diferencial comercial, especialmente diante do
avango da inteligéncia artificial generativa e das
preocupacdes relacionadas a autenticidade
do contetdo, transparéncia, proveniéncia e
credibilidade. Dados do MediaTech Industry
Tracker indicam que, embora a demanda por
eficiéncia e velocidade permaneca, os orgamentos
seguem pressionados, sobretudo no broadcast

tradicional, levando a consolidacdo do mercado
em torno de parceiros considerados confiaveis.

“O futuro da industria de midia e radiodifuséo sera definido menos
por promessas tecnoldgicas e mais pela capacidade de entregar
valor real, mensuravel e confiavel”, disse Saleha Williams.




