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TV 3.0: A TV Universitaria como
Laboratorio da Televisao do Futuro

Por Francisco Machado Filho

O autor afirma que a DTV+ promete transformar a televisao brasileira com um modelo
hibrido, interativo e multitelas, onde a universidade surge como laboratorio de inovagéao.
Projetada para oferecer experiéncias personalizadas e participativas, ela desafia o status quo
e antecipa a TV do futuro. Nesse cenadrio, a televisdo universitaria assume papel estratégico
na experimentagdo de formatos que podem definir a comunicagao dos préximos anos.

A revolugao hibrida

A implantacdo da TV 3.0 no Brasil, prevista para Nesse novo cenario, a televisdo universitaria surge
comecar em 2025 marca um divisor de aguas como um campo de experimentagdo essencial. Livre
na comunicagdo televisiva. O modelo hibrido, . . . .

. . . : da responsabilidade imediata da rentabilidade, pode
que integra o sinal aberto ao universo da internet, . A .
permitird ao espectador viver experiéncias interativas, explorar linguagens, formatos e géneros que antecipam
personalizadas e multitelas. a televisao do futuro.

O exemplo da TV Unesp

A recente reformulagdo do “Unesp Noticias” vem
ao encontro dessa oportunidade de experimentagao.
No ar desde 2012, o telejornal abandonou o formato
tradicional e hoje se apresenta como mesacast,
combinando televisdo, radio e plataformas digitais
como YouTube e Facebook.

O novo formato aproxima-se da logica da TV 3.0:
convergente, interativa e em didlogo direto com os
habitos digitais das novas geragbes porque nele se
mistura a linguagem de varias plataformas, criando

um novo programa que condiz com as tendéncias da Edigdo ao vivo de 25 de setembro com a participagio da Reitora da
comunicagao online. Unesp em link de Sdo Paulo/Foto: TV Unesp


mailto:francisco.machado-filho@unesp.br

REVISTA SET N°223 - COLUNA ABTU

69

Tendéncias em teste

De acordo com estudos sobre a TV 3.0, alguns
caminhos se consolidam como tendéncias inevitaveis:

* Jornalismo interativo: enquetes em tempo real,
acesso a documentos adicionais e participagao
ativa da audiéncia.

*  Educagao conectada: quizzes, videos
complementares e conteidos segmentados para

engajamento académico.

*  Entretenimento hibrido: narrativas em que o publico
decide os rumos da histéria, shows ao vivo com
interacao digital e game shows com participacgao via
celular.

*  Conteudos de nicho: programagéo ultrassegmentada
que fortalece comunidades e cria vinculos de
pertencimento.

Edicdo ao vivo de 25 de setembro com a participagao da Reitora da Unesp em link de Sdo Paulo/Foto: TV Unesp

O desafio da relevancia

A TV 3.0 chega em meio a uma disputa feroz pela
atengdo. Plataformas como Netflix e YouTube ja
moldaram novos habitos de consumo. Para competir,
a TV aberta precisa oferecer algo que va além do fluxo
linear: participagéo, personalizagdo e conexao com a
vida real.

E nesse ponto que a televisdo universitaria pode se
destacar. Ao apostar em formatos inovadores, torna-
se laboratério vivo da televisdo brasileira, testando
solugdes que poderdo ser replicadas em emissoras
publicas e comerciais.

O papel estratégico da universidade

Mais do que espago de formagéo e divulgacao
cientifica, a TV universitaria tem agora a missao de ser
protagonista na reinvencao da televisdo. Ela deve ousar,
propor, experimentar e até falhar — porque é desse
processo que surgirdo os modelos que sustentardo a
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TV 3.0.

Em dltima andlise, a televisdo universitaria ndo
serd apenas vitrine do conhecimento académico, mas
plataforma de inovacdo para uma era em que assistir
nao basta: o publico quer participar, interagir e cocriar.
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