


 A Revista da SET tem como objetivo ser a fonte de informações e 
atualidades da área de Mídia e Entretenimento, com foco na área 
de broadcast e nas novas tecnologias de produção, edição e 
distribuição de conteúdos audiovisuais. Em suas páginas, a revista 
traz tudo de mais relevante que acontece no mercado, na forma de 
matérias, entrevistas e artigos técnicos.

Um corpo editorial altamente 
especializado, com canais abertos 
nos mais diversos níveis dos 
principais players do setor, gera 
conteúdos de qualidade 
reconhecida internacionalmente.

Os grandes eventos têm cobertura 
garantida: in-loco os leitores ficam 
sabendo dos principais detalhes 
sobre tudo o que acontece na NAB 
Show, IBC e SET Expo.

Para enriquecer ainda mais a 
leitura, a Revista da SET mantém 
parcerias com a SMPTE e EBU para 
a reprodução exclusiva no Brasil de 
artigos mais aprofundados sobre 
temas técnicos.



 A Revista da SET é disponibilizada em formato digital, 
tendo três edições anuais no formato impresso. Todas as 
edições, digitais e impressas, podem ser visualizadas no 
site da revista (revistadaset.com.br) e ficam disponíveis 
para download. Ainda, no site o leitor pode entrar na seção 
Edições Anteriores e visualizar ou descarregar todas as 
edições da Revista da SET desde a sua primeira edição, 
publicada em 1989.



Uma nova edição da Revista da SET é lançada a cada dois meses.

As edições especiais trazem as seguintes matérias de capa:



O público da Revista da SET é composto por: executivos 
C-Level, diretores, gerentes, engenheiros e técnicos, 
professores e estudantes, todos ligados ao setor de Mídia, 
Entretenimento e Broadcast, que abrange operações, 
produção, captação, transmissão, distribuição, 
telecomunicações, redes, regulatório, entre outros.
Com foco em tecnologia, essas áreas reúnem 
profissionais envolvidos com a produção de todo tipo de 
conteúdo, para as mais diversas plataformas, incluindo 
propaganda. A versão digital é distribuída para um mailing 
periodicamente atualizado de 8 mil contatos, 
predominantemente do Brasil, e a versão impressa tem 
uma tiragem de 3.000 exemplares.





* As marcas de corte não devem ter as pontas unidas. O ponto de união estará sujeito a aparecer na impressão.
** Créditos de agências, textos e imagens: devem ter no mínimo 5mm de recuo sobre o topo ou base do anúncio 
e 10mm de recuo nas laterais. Sujeito a corte durante o processo de corte e montagem.








