J

Abel Reis afirmou a reportagem que "o ativo principal do
Google ou o Facebook é o conhecimento que eles tém de
nos. Nos midia o ativo é a capacidade de produzir
informacao e entretenimento de qualidade que toca ao
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Grupos de midia

Abel Reis, socio-fundador da Logun Ventures, afirmou
que “os grandes grupos de comunicagao brasileiros
devem seguir respeitando a missao de qualidade
continuando a produgao de conteldo qualificado, que
é essencial para a salde da populagao brasileira e da
democracia”.

Os grupos de comunicagao devem pensar em como
entregar novos formatos de publicidade, como
podem tirar proveito dos Media Tecks players
entregando valor. Isso porque, segundo o executivo, o
mundo nao se resume a parcerias com Google ou
Facebook. “Precisamos pensar em pequenos players e
renovacao dos players e ai talvez percebamos que o
valor dele é menor, mas o importante € avancgar para
coisas maiores no futuro”.

Douglas Almeida, Chief Executive Officer e Co-
founder da Stayfilm, analisou como os usuarios
realizam atualmente filmes publicitarios (filmes de
claquete), trazendo isso para que o criator possa
comegar a olhar para TV que era para grandes
empresarios. “Com a Globo democratizamos o acesso
a pequenos criator, aos poucos o brasileiro vai
alcangar bons niveis de criagdo”. No Brasil, explicou o
executivo, as pessoas querem ser protagonistas do
mercado de qualidade. “Nascemos com uma empresa
para o consumidor final com uma ferramenta de
criagao, e hoje estamos ajudando Google, Facebook e
Globo. Trazemos a TV como ferramenta para as
pequenas empresas’.

José de Genova, Gerente Nacional da Taboola, disse
que a industria precisa entender cada um dos
Tecnologia é um meio e ndo um fim, precisamos
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entender cada um dos usuarios. “Tecnologia é um
meio e nao um fim, precisamos entender que a
tecnologia € uma ferramenta. Os Media Tecks sao
reinterpretacdes da tecnologia, por isso precisamos
também dissociar tecnologia de inovacao entendendo
que devemos ver as solugcées que ajudam a
empreender solugdes com ‘analises individuais’ com
‘tecnologia individualizada’.

Juliana Alganaraz, CEO da Endemol Shine Brasil,
afirmou que “a tecnologia deve estar mais atrelada ao
conteldo, seja como linguagem, seja como tecnologia
propriamente dita”. Desta forma, explicou Juliana, “os
dados existem ha muito tempo, hoje o dado tem um
tamanho gigante. As marcas e os anunciantes estao
querendo se apropriar dos contetdos”.

A executiva disse que o brasileiro é Beta. “No Brasil
nos reinventamos, porque a inovagao aqui é muito
grande. O cliente quer coisas novas. O empresario
quer inovagao, nao quer um modelo tradicional de
inovacdo de negocios. O processo de aprendizado é
constante. Os modelos de negdcios mudam todos os
dias, pelos formatos e necessidades. Hoje os lideres
das empresas tém que ter a capacidade de abrir a
cabeca, pensando fora da caixa, mas buscando
resultados. Quanto mais se sai do padrao e mais
autentico se é melhor”.

A responsavel da Endemol Shine Brasil explicou que
“no mundo das OTTs, a Globoplay pode dizer
exatamente o que estd acontecendo. Quando
comecamos a ter essas informagoes, chegamos a
experiéncia, vem o humano, o conhecimento mais
personalizado e o olhar humano é fundamental”.



