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Apresentacao Youcast — Evento Regional SET Sul
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youcast! nasceu em 2012 como integradora e distribuidora
de solugoes para transmissao de video e dados
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Nossos Produtos

Nossa missao

Venda, instalagao e consultoria nas seguintes areas:

» Sistemas radiantes: Antenas, filtros e combinadores (Jampro), cabo coaxial
(Commscope) e integracoes;

» Processamento: Multiplexadores, IRD, Encoders, Transmoduladores, Cam
Cards;

»~ Sistemas de Optimizacao Satelital: Solucao OneBeam da ENENSYS;

» Distribuicdo de video Multiplataforma: servicos OTT/IPTV, TV Everywhere,
Catch-up TV, VOD e CDNaaS;

» Teste & Medi¢cao e Monitoramento: Equipamentos para T&M de RF para ISDB-
T, analise e monitoracao de TS, gravacao de sinais e playback;

» Conversores: Equipamentos para conversao de formatos, matriz de
chaveamento e conversores 6ticos;
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Empresa Francesa fundada em 2004

ENENSYS Technologies tem anos de
experiencia desenhando e produzindo
solucdes para transmissao de TV digital




 Um novo cenario da midia
v' Acessos anytime & anywhere

 Usando plataformas diferentes para entrega de TV
v' Terrestre, Satélite, Cabo, IPTV, OTT, Analdgico




Receita do servico de TV O} cucast
PROPAGANDA ASSINATURA
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Global advertising revenues Global pay TV revenues by region ($ billion)
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Mercado Global de Publicidade

PrODagandg Qigital ganha market share,
Mas hao as Custas da televisao

o T IR . A J
Gastos globais de publicidade 2018

m Television - excluding
onlineg and mobile

m Digital advertising

m Newspaper - print

m Radio

= Consumer magazines -
print

® Qut-of-home

m Other

|
l===smem=======p up from 21% last year



Com crescimento médio composto anual projetado de 6,4% até 2020, o mercado
de midia e entretenimento no Brasil devera ser estimulado principalmente
pelo aumento do 1nvestimento em publicidade na 1internet, que deve crescer
14,6% ao ano até 2020. Outros destaques: gastos com acesso a internet (9,2%
ao ano), publicidade na TV (8,6% ao ano) e TV e video (3,5% ao ano), que
inclui aluguel e compra de filmes e assinatura de TV paga de acordo com a
pesquisa Global Entertainment and Media Outlook 2016-2020, da PwC.

E&M Global E&M Brasil

Acesso a internet 457.731 634783 6,8% Acesso a internet 10965 17.024 9,2%

TV e video 286.167 324661 2,6% TV e video —t0 10048  3,5%

Publicidade na internet 153651 260356 11,1% < Publcidade naTV 4747 7.181 86% O

Publicidade na TV 167.119 210291 4, 7% Jornal 2084 2.082 1,4% .
B2B 180638 209309 3,0% Publicidade na intemet 1458 2876 14,6%

Livro 113251 122953 1, 7% B2B 2.205 2764 4,6%

Jornal 130515 121067 -1,5% Revista 1663 1826 1,9% wc
Games 71271 90072 4,8% Livro 1516 1542 0,3%

Revsta 83.742 83181 -0,1% Cinema 668 560 7,5%
Cinema 39245 52006 5,8% Games 434 825 11,3%
Radio 43.896 48817 2,1% Midia Exterior 360 524 71,8%
Musica 42925 47721 2,1% Radio 386 454 3,3%
Midia Exterior 34623 42741  4,3% Musica 325 421 5,3%
Total 1.721.495 2.139.241 4,4% Grand Total 35.657 48.684 6,4%




Publicidade na TV

 Televisao continua sendo o0 meio mais eficaz de
envolver a audiencia

« Para Marcas
'Lugar para se estar' para grandes
audiéncias e notoriedade da marca

- Para radiodifusores
- Propaganda = a maneira de rentabilizar seu conteudo

$4.5 milhoes para um spot de 30s
+12,5% vs 2014




Q ad

Conteudo de TV regional oferece uma maneira
facil e eficaz para os telespectadores.

v' A oferta de conteldo personalizado é mais relevante e atraente
para os espectadores

v Noticias locais é uma fonte confidavel de informacdo para muitos
espectadores




TV segmentada

* Maior envolvimento do publico

* Melhor Moneti$acao de contetido existente
através de experiéncia personalizada

v' O conteldo pode ser rentabilizado de maneira
mais eficaz se ele for local e relevante




Cenario TV segmentada

Anuncio

segmentado

Noticias TV local

Previsao do tempo

local

Programa politico

local

Programas de TV

sustentaveis

Entregar anuincios a uma base regional para
desenvolver as marcas locais e envolver
audiéncias

Entregar noticias locais na TV para fornecer
informagoes regionais

Entregar o tempo local para fornecer a previsao
mais relevante

Entregar programas politicos sobre uma base
regional para atingir e envolver as pessoas locais

Entrega de conteudos regionais sustentaveis
para informar comunicade local




Insercao de ultima
milha para ISDB-T



DTT na América Latina Ot

* Alguns dados
* 20 paises adotaram o ISDB-Tb
e Apagao Analdgico 2016 a 2023

Latin America TV households by platform (million)
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Arquitetura tipica ISDB-T

ISDB-Th HEAD-END

s
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Multiplexer BTS BTS5to TS
HD Encoder P Generator Compressor

TS to BTS ISDB-Tb
Decompressor Exciter
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Arquitetura tipica ISDB-T O st
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Solucao ENENSYS — OneBeam Tb

* Otimizacao da rede de distribuicao satelital:

geracao do BTS no site de transmissao TX
v Transmissdo classica MPEG TS via satélite: facil de monitorar
v’ Apenas dados Uteis sobre a rede de distribuicdo satelital
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- Dispositivo de Insercao de anuncios

cast!

v Ad Server : Storing Ads, Playlist (schedules) & billing files (asrun Log)
v Splicer : Substituindo alguns spots na transmissao ao vivo

- Insercao de anuncios por recepcao de mensagens
v Insercao transparente para os dispositivos dos usuarios finais

< ApOs insercao (in-point)

% Ao chavear de volta para sinal ao vivo (out-point)
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Ad Inserter




Insercao de Anuncios - Principio

REGIAO 1
T - I

REGIAO 2
[XML]

| 0 Playlist




- Single Frequency Network (SFN)

v' Entrega do mesmo conteudo na mesma
frequencia

v' Contrario do MFN (Multiple Frequency Network)
- Beneficios da SFN
v Otimizacao do espectro radioelétrico
v' Melhora cobertura RF
v Aumenta qualidade de recepcao
« SFN é hoje empregado nas principais
rede de TV digital

i SFN ¢



- SFN broadcasting
v Mesmo conteudo sobre a mesma frequencia em simultaneo
v Via de regra a rede é dividida em zonas de cobertura SFN =
regioes
- Insercao de propaganda em células regionais SFN

v' Ao mudar para novo anuncio , cada transmissor DTT recebera
exatamente o mesmo conteudo (bit -a- bit) , ao mesmo tempo

v’ Para evitar interferencias SFN e o TV blackout



Solugdo de insergﬁo de anuncios no site TX
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v BTS stream management
v Multi-Layer support
v Identical TS bit to bit




Otimizacao Regional da distribuicao youcst

de conteudo

Regionalizagﬁo - Otimizacdo capacidade satélite
-~ MFN e SFN
v’ Servicos nacionais entregues apenas uma vez para " Regionalizacio

todas as regioes
v’ Cada regido transmite apenas seu contetdo

(”1 (4
- GPs GPs L

1SDB-T consumers

4 7 % ‘% A
Spm o mmm 3 g
ek E_ﬁ ||||||||||| "*‘l
SDB-T consumers



DTH

 Combinando DTH/Tb

v'Filtragem dos servigos no site de
transmissao ISDB-Tb

1SDB-Tb HEAD-END
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- Otimizacdo capacidade satélite
- MFN e SFN
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Q ad

- Conteudo relevante é chave para um maior
envolvimento do espectador e para a moneti$acao
do conteudo

v' Conteudo Local € a maneira mais facil de alcancar isso

- Insercao local de TV na etapa final da distribuicao
de conteudo pode ser alcancada

v' Fornecer conteudo de TV segmentada
v' Agnostico a qualquer dispositivo
v" Melhor solucao “Total Cost of Owenship”
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